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Cris%na	
  Mar*nez	
  	
  	
  
Directora	
  de	
  Ventas	
  
Operaciones	
  Integradas,	
  S.A.	
  de	
  C.V	
  
México	
  

Avaya	
  Partner	
  Marke-ng	
  Central	
  posee	
  herramientas	
  muy	
  interesantes.	
  Además	
  de	
  contar	
  con	
  un	
  
material	
  de	
  marke-ng	
  amplio,	
  didác-co	
  y	
  de	
  contenido	
  relevante,	
  las	
  diversas	
  plan-llas	
  disponibles	
  
pueden	
  ayudar	
  bastante	
  a	
  las	
  áreas	
  de	
  marke-ng	
  de	
  los	
  Business	
  Partners.	
  En	
  DDS,	
  encontramos	
  en	
  

PMC	
  una	
  herramienta	
  de	
  apoyo	
  dinámica	
  con	
  material	
  de	
  calidad.	
  Las	
  recientes	
  mejoras	
  
implementadas	
  fueron	
  muy	
  significa-vas	
  y	
  esperamos	
  que	
  con-núen	
  siempre	
  mejorando.	
  	
  ¡Mejor	
  para	
  

los	
  socios	
  de	
  negocios,	
  mejor	
  para	
  Avaya!	
  	
  

Hoy	
  en	
  día	
  la	
  competencia	
  y	
  ofertas	
  en	
  el	
  mercado	
  acerca	
  de	
  las	
  telecomunicaciones	
  
son	
  infinitas	
  y	
  PMC	
  de	
  AVAYA	
  es	
  la	
  diferencia	
  que	
  coadyuva	
  a	
  los	
  integradores	
  a	
  

mostrar	
  una	
  diferencia	
  de	
  presencia	
  y	
  dominio	
  del	
  mismo,	
  demostrando	
  que	
  Avaya	
  y	
  
los	
  partners	
  son	
  uno	
  mismo.	
  	
  

Ing.	
  Francisco	
  Javier	
  Castro	
  Galicia	
  
Ingeniería	
  
DM	
  COMTEL	
  
México	
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En	
  Operaciones	
  Integradas,	
  S.A.	
  De	
  C.V.,	
  Avaya	
  
PMC	
  nos	
  ha	
  permi-do	
  poder	
  presentar	
  una	
  

imagen	
  corpora-va	
  y	
  una	
  excelente	
  herramienta	
  
comercial.	
  

	
  	
  Como	
  Socio	
  de	
  Negocios,	
  hemos	
  mostrado	
  a	
  
nuestros	
  prospectos	
  las	
  ventajas	
  de	
  las	
  

Comunicaciones	
  Unificadas	
  de	
  Avaya	
  en	
  breves	
  
plan-llas	
  informa-vas.	
  La	
  herramienta	
  de	
  Correo	
  
Electrónico	
  (Email	
  Now)	
  nos	
  ha	
  ofrecido	
  un	
  canal	
  
de	
  comunicación	
  efec-vo	
  y	
  ligero,	
  haciendo	
  del	
  
“contacto	
  humano”	
  muestra	
  del	
  poder	
  de	
  las	
  

comunicaciones.	
  
	
  	
  Con	
  las	
  plan-llas	
  de	
  PMC	
  estamos	
  en	
  contacto	
  
con	
  nuestros	
  clientes	
  de	
  una	
  manera	
  totalmente	
  
profesional	
  y	
  efec-va	
  dándoles	
  a	
  conocer	
  todo	
  lo	
  
nuevo	
  de	
  Avaya	
  y	
  de	
  Operaciones	
  Integradas,	
  

S.A.	
  De	
  C.V.	
  
Es	
  en	
  realidad	
  una	
  herramienta	
  muy	
  valiosa,	
  

efec-va	
  y	
  dinámica.	
  

Lic.	
  Lorena	
  Mastrangelo	
  
Gerencia	
  Comercial	
  
Comsale	
  SRL	
  
Cono	
  Sur,	
  Argen%na	
  
	
  
	
  

PMC	
  ayuda	
  a	
  cada	
  uno	
  de	
  sus	
  socios	
  
estratégicos	
  a	
  lograr	
  cada	
  uno	
  de	
  sus	
  

obje-vos,	
  ya	
  sea	
  en	
  un	
  corto	
  o	
  mediano	
  plazo.	
  
En	
  el	
  caso	
  de	
  nosotros	
  “MF	
  GROUP”,	
  hemos	
  

logrado	
  alcanzar	
  nuestro	
  máximo	
  potencial	
  en	
  
dicha	
  área,	
  de	
  mostrando	
  la	
  eficiencia	
  de	
  esta	
  

herramienta.	
  
Ya	
  que	
  nos	
  otorga	
  diversas	
  oportunidades	
  para	
  
reforzar	
  nuestras	
  capacidades	
  como	
  empresa,	
  
las	
  diversas	
  opciones	
  son	
  óp-mas	
  y	
  necesarias	
  

para	
  las	
  presentaciones	
  y	
  propuestas	
  
comerciales	
  que	
  realizamos	
  el	
  día	
  a	
  día.	
  

Al	
  trabajar	
  en	
  conjunto	
  con	
  PMC	
  centramos	
  
nuestra	
  atención	
  a	
  crear	
  soluciones	
  
innovadoras,	
  lo	
  cual	
  nos	
  impulsará	
  la	
  
rentabilidad	
  y	
  el	
  preservar	
  la	
  ventaja	
  

compe--va	
  

Clarissa	
  Díaz	
  
Lider	
  de	
  Marke%ng	
  
MF	
  Group	
  
Cono	
  Sur,	
  Peru	
  
	
  

www.avaya.com/partnermarketing 

Más Información 
Victoria Parra (vparra@avaya.com)  
Santiago Canon (scanon@avaya.com) 



Vivian	
  Portela	
  
Directora	
  Operacional	
  
Lupus	
  Telecom	
  
Brasil	
  

Avaya	
  Partner	
  Marke-ng	
  Central	
  posee	
  
herramientas	
  muy	
  interesantes.	
  Además	
  de	
  contar	
  
con	
  un	
  material	
  de	
  marke-ng	
  amplio,	
  didác-co	
  y	
  
de	
  contenido	
  relevante,	
  las	
  diversas	
  plan-llas	
  

disponibles	
  pueden	
  ayudar	
  bastante	
  a	
  las	
  áreas	
  de	
  
marke-ng	
  de	
  los	
  Business	
  Partners.	
  En	
  DDS,	
  

encontramos	
  en	
  PMC	
  una	
  herramienta	
  de	
  apoyo	
  
dinámica	
  con	
  material	
  de	
  calidad.	
  Las	
  recientes	
  

mejoras	
  implementadas	
  fueron	
  muy	
  significa-vas	
  y	
  
esperamos	
  que	
  con-núen	
  siempre	
  mejorando.	
  	
  
¡Mejor	
  para	
  los	
  socios	
  de	
  negocios,	
  mejor	
  para	
  

Avaya!	
  	
  

Con	
  el	
  intenso	
  uso	
  de	
  Avaya	
  Partner	
  Marke-ng	
  Central,	
  
en	
  Lupus	
  Agilis,	
  encontramos	
  más	
  recursos	
  para	
  
promocionar	
  las	
  soluciones	
  y	
  desarrollar	
  una	
  

comunicación	
  más	
  cercana	
  y	
  clara	
  con	
  nuestros	
  clientes.	
  
Por	
  ejemplo,	
  u-lizamos	
  algunos	
  de	
  los	
  materiales	
  

disponibles	
  en	
  PMC	
  en	
  los	
  Newsle^ers	
  ins-tucionales	
  de	
  
la	
  compañía	
  estrechando	
  las	
  relaciones	
  con	
  nuestros	
  

clientes	
  y	
  captando	
  nuevas	
  oportunidades.	
  

Felipe	
  Rampinelli	
  
Gerente	
  de	
  Marke%ng	
  
DDS	
  
Brasil	
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A	
  través	
  de	
  las	
  herramientas	
  de	
  Marke-ng	
  que	
  Avaya	
  ofrece	
  a	
  sus	
  Canales,	
  Olitel	
  Integradora	
  de	
  Brasil,	
  está	
  
logrando	
  desarrollar	
  su	
  posicionamiento	
  y	
  también	
  conquistando	
  el	
  “mind	
  share”	
  entre	
  su	
  cartera	
  de	
  clientes.	
  	
  
Partner	
  Marke-ng	
  Central	
  ofrece	
  una	
  vasta	
  gama	
  de	
  posibilidades	
  de	
  creación	
  de	
  materiales	
  para	
  explorar	
  
oportunidades	
  de	
  negocios	
  de	
  forma	
  abarca-va.	
  El	
  Programa	
  de	
  Sindicación	
  de	
  Contenido,	
  -ene	
  un	
  papel	
  

destacado	
  en	
  el	
  reciente	
  re-­‐diseño	
  de	
  la	
  imágen	
  corpora-va	
  de	
  Olitel,	
  como	
  puede	
  ser	
  visto	
  por	
  ejemplo	
  en	
  nuestro	
  
nuevo	
  si-o:	
  www.olitel.com.br	
  donde	
  los	
  clientes	
  consiguen	
  un	
  acceso	
  directo,	
  fácil	
  y	
  obje-vo	
  a	
  las	
  informaciones	
  

de	
  productos	
  y	
  soluciones	
  que	
  Olitel	
  ofrece	
  como	
  Socio	
  de	
  Avaya.	
  	
  
Pretendemos	
  explorar	
  cada	
  vez	
  más	
  esas	
  importantes	
  herramientas	
  y	
  fortalecer	
  nuestra	
  posición	
  como	
  uno	
  de	
  los	
  

principales	
  Socios	
  de	
  Negocios	
  de	
  Avaya	
  en	
  Brasil	
  y	
  América	
  La-na.	
  	
  

Luis	
  Felipe	
  Aragão	
  
Mendes	
  
Olitel	
  Integradora	
  
Brasil	
  
	
  

PMC	
  provee	
  herramientas	
  de	
  marke-ng	
  importantes	
  y	
  
eficientes.	
  Usamos	
  las	
  plan-llas	
  porque	
  son	
  la	
  forma	
  más	
  
rápida	
  y	
  dinámica	
  de	
  la	
  comunicación	
  empresarial	
  hoy	
  en	
  
día.	
  	
  	
  Es	
  una	
  excelente	
  forma	
  de	
  crear	
  una	
  relacion	
  más	
  
duradera	
  con	
  el	
  cliente	
  y	
  reforzar	
  la	
  marca	
  de	
  Avaya	
  y	
  de	
  

TECWEB..	
  	
  

Ivanildo	
  Maciel	
  
Director	
  de	
  Negocios	
  
TECWEB	
  
Brasil	
  

www.avaya.com/partnermarketing 

Más Información 
Victoria Parra (vparra@avaya.com)  
Santiago Canon (scanon@avaya.com) 



©2014 Avaya Inc. Todos los derechos reservados. Avaya, el logotipo de Avaya y todas las marcas identificadas 
por ®, TM o SM son marcas registradas, marcas o marcas de servicio de Avaya Inc y, por lo tanto, pueden estar 
registradas en ciertas jurisdicciones. El resto de las marcas registradas son propiedad de sus respectivos 
propietarios. 


